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Management Summary

ya)
Reichtum und Erfolg versprechen diese chinesischen Zeichen dem
Leser.

In dieser Broschiire zeigen wir Ihnen allerdings mehr — wir zeigen
Ihnen wie Sie die grésste Weltausstellung aller Zeiten nachhaltig far
sich und Ihr Geschéft nutzen kdnnen und Teil des offiziellen Auftritts
der Schweiz an der Expo 2010 in Shanghai werden.

Wir freuen uns auf Ihr Engagement!

Prasenz Schweiz Prasenz Schweiz
Chef Prasenz Schweiz Chef Internationale Grossveranstaltungen
A .
M; \L ——— :
/L’ iy _C_L;-Eﬁ‘”\&\‘}
f lI|| I__." i
Johannes Matyassy e Manuel Salchli
Botschafter Mitglied der Geschéftsleitung

Eidgendssisches Departement fur auswartige Angelegenheiten EDA (Prasenz Schweiz), Bundesgasse 32, CH-3003 Bern 3



1 Einleitung

1.1 Weltausstellungen

Weltausstellungen, auch als Expositions Universelle Internationale,
Expositions Mondiale (Expo) bezeichnet, sind internationale Aus-
stellungen. Die erste fand 1851 in London statt.

Neben den Weltausstellungen der Kategorie A, die alle funf Jahre
abgehalten werden und jeweils sechs Monate dauern, anerkennt
das Bureau International des Expositions (BIE) in Paris, dessen
Grundungsmitglied die Schweiz ist, auch Veranstaltungen der so
genannten Kategorie B mit einer Dauer von drei Monaten.

Die nachste Ausstellung der Kategorie A mit dem Motto ,Better City,
Better Life" findet in Shanghai statt.

Weltausstellungen sind repréasentative Plattformen, die sowohl poli-
tisch und wirtschaftlich als auch wissenschaftlich und kulturell von
grosser Bedeutung sind. Sie bieten die Gelegenheit Wissen zu
vermitteln, Netzwerke aufzubauen und férdern den interkulturellen
Austausch. Darlber hinaus dienen sie dem Aufbau und der Pflege
des jeweiligen nationalen Erscheinungsbilds im Ausland.

In den letzten Jahren legen die Weltausstellungen besonderen Wert
darauf, einen Beitrag zur Losung aktueller wirtschaftlicher, sozialer
und umwelttechnischer Probleme zu leisten. Im Zentrum der thema-
tisch ausgerichteten Ausstellungen stehen deshalb innovative und
nachhaltige Losungsansétze der teilnehmenden Lander und Orga-
nisationen zu aktuellen Fragen aus diesen Bereichen.
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1.2 Eidgenétssisches Departement fur auswartige An-
gelegenheiten

Als Teil des Eidgendssischen Departements fiir auswartige Angele-
genheiten EDA ist Prasenz Schweiz fur die Umsetzung der Strate-
gie der Landeskommunikation des Schweizer Bundesrats zustan-
dig.

Ziel der Landeskommunikation ist es, die Visibilitat der Schweiz im
Ausland zu fordern, die politischen Anliegen und Positionen der
Schweiz gegeniiber einem auslandischen Zielpublikum darzustel-
len, das Beziehungsnetz der Schweiz zu heutigen und kiinftigen
Entscheidungstragenden und Meinungsfihrenden auszubauen und
zu pflegen und die Wahrnehmung der Schweiz im Ausland zu ana-
lysieren.

Diesen Auftrag erfullt das EDA Prasenz Schweiz mit der Durchfih-
rung von Projekten im Ausland, mit der Einladung von Meinungsfiih-
rern und Entscheidungstragerinnen in die Schweiz, mit der Verbrei-
tung von landeskundlichen Informationsmitteln sowie mit der Pro-
jektleitung des Auftritts der offiziellen Schweiz an internationalen
Grossveranstaltungen. Zielpublikum sind heutige und zukinftige
auslandische Meinungsfiihrende aus Politik, Wirtschaft, Wissen-
schaft, Kultur, Medien und Bildung, Medienschaffende sowie Schul-
klassen und Studierende.

Schweiz. Suisse. Svizzera.
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1.3 Offizieller Schweizer Pavillon

Mit attraktiven Pavillons und interessanten Begleitprogrammen ist
es der Schweiz in den vergangenen Jahren nicht nur gelungen, In-
teresse sowohl bei Besuchern, Fachpublikum und Medien zu we-
cken sondern auch eine hohe internationale Akzeptanz zu finden.

Weltausstellungen sind wichtige Plattformen mit globaler Aus-
strahlung. Durch den offiziellen Schweizer Pavillon, nutzt die
Schweiz ihre Teilnahme intensiv und gewinnbringend zur Pflege
und Starkung des Erscheinungsbildes der Schweiz im Ausland.

2 Expo Shanghai 2010

Vom 1. Mai bis zum 31. Oktober 2010 wird in Shanghai die Welt-
ausstellung 2010 stattfinden.

Sie verspricht ein Anlass von bisher nicht erreichten Dimensionen
zu werden. Mehr als 200 Staaten und internationale Organisationen
werden ihre Interpretation des Leitthemas «Better City, Better Life»
vorstellen.

Die Organisatoren erwarten wahrend den sechs Monaten rund 70
Millionen hauptséchlich aus China stammende Besucherinnen und
Besucher.

Mit der Expo 2010 wird die Infrastruktur Shanghais entsprechend
stark ausgebaut: sechs neue Stadtbahnlinien und 200 neue Halte-
stellen entstehen, das Strassenverkehrsnetz wird erweitert, unge-
fahr 400 Hotels sollen renoviert und weitere 300 neu gebaut wer-
den.

SWISS PAVILION
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Die Deltaregion des Yangtze Flusses ist ein idealer Platz fur die
Weltausstellung 2010. Hier liegen die Welt-Wirtschaftmetropole
Shanghai, die Industriestadt Suzhou und die Touristen-Stadt
Hangzhou. Alle drei Stadte haben mehrere Millionen Einwohner und
sind grosse Metropolen die sowohl wirtschaftlich als auch touristisch
den Besuchern einiges zu bieten haben.
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2.1 Lage

Das designierte Ausstellungsgeléande liegt sidlich der Stadtmitte,
direkt am Huangpu-Fluss und umfasst ein Gebiet von 5,28 Quadrat-
kilometern.

Beide Seiten des Flusses werden fur Weltausstellungszwecke ge-
nutzt und tber Briicken miteinander verbunden.

Das Ausstellungsgeldnde ist in unterschiedliche Sektionen ge-
gliedert. Neben den zentralen chinesischen Pavillons und den Ge-
meinschaftspavillons sind mehrere Blocke fir die Landerpavillons,
geordnet nach Kontinenten, vorgesehen.

Zahlreiche Eingénge erschliessen das Areal fir die Besucherinnen
und Besucher. Zudem werden ein Fusswegenetz, ein internes
Bahnsystem und ein Busliniennetz durch das Areal flihren.

2.2 Thematik

Unter dem Titel ,Better City, Better Life” stellt Shanghai 2010 das
urbane Leben und sein Potenzial ins Zentrum der Ausstellung.

Unterthemen der Ausstellung und Pavillonthemen:

Blending of diverse cultures in the city
Economic prosperity in the city

Innovation of science and technology in the city
Remodelling of communities in the city
Rural-urban interaction

2.3
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Zahlen und Fakten Expo 2010

200 teilnehmende Staaten und internationale Organisationen
70 Millionen Besucher

Ausstellungsflache von 5,28 Quadratkilometern

388 000 Besucher pro Tag

Tageskapazitat Schweizerpavillon 24 000

Grosste Weltausstellung der Geschichte



2.4  Zahlen und Fakten China

Drittgrosstes Land der Welt mit einem Staatsgebiet von 9.6
Mio. km2

Mit mehr als 18 Millionen Einwohnern z&hlt die Metropole
Shanghai zu den zehn grossten Stadten weltweit.
Bevolkerungsreichstes Land der Welt mit 1.32 Mrd Einwoh-
nern

Platz 3 auf Liste der grossten Volkswirtschaften vor
Deutschland und Frankreich

Bruttoinlandprodukt (BIP): USD 2'644.64 Mrd.

Schweizer Exporte: CHF 5'419.43 Mio.

Schweizer Importe: CHF 4'782.22 Mio.

Seit 2002 ist China der wichtigste Handelspartner der
Schweiz in Asien

3 Offizieller Schweizer Pavillon 2010

Aus dem 2006 von Prasenz Schweiz im Hinblick auf Shanghai lan-
cierten, zweistufigen Projektwettbewerb gingen die Projektautoren
Buchner Brindler Architekten und Element Szenographie mit ihnrem
innovativen Pavillon Konzept als Sieger hervor.

Ihr Vorschlag Uberzeugte die Jury aufgrund seiner Zeichen-
haftigkeit, Originalitat, sowie der Fahigkeit, Nachhaltigkeit und Emo-
tionen erlebbar zu machen.

SWISS PAVILION
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Der Auftritt in Shanghai bietet der Schweiz nicht nur die Chance
sich einem breiten und sehr an der Schweiz interessierten Publikum
zu prasentieren, sondern auch die einmalige Gelegenheit das
Image der Schweiz in Asien nachhaltig zu starken und wichtige Be-
ziehungen aufzubauen und zu pflegen.

Die offizielle Prasenz der Schweiz in China wird durch ein facetten-
reiches Rahmenprogramm und eine umfangreiche Kommunikati-
onskampagne im Vorfeld und im Nachgang der Weltausstellung er-
ganzt und nachhaltig unterstrichen.
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3.1 Konzept und Architektur

Der offizielle Schweizer Pavillon bietet eine spannende und attrakti-
ve Auseinandersetzung mit dem EXPO-Unterthema ,Interaction
between urban and rural areas”. Auf einer Flache von 4000m2 pra-
sentiert die Schweiz ihre innovativen und nachhaltigen Lésungen
beziglich Stadt/Land Problematik.

Der Pavillon nimmt das Thema auch architektonisch auf und sorgt
durch seine aussergewdhnliche Architektur und Baumaterialien far
Aufmerksamkeit.
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So zum Beispiel besteht die transparente Aussenfassade aus ei-
nem Aluminiumgittergeflecht in das Bioresinplatten mit intelligenten
Solarzellen eingeflochten sind. Diese Zellen sind in der Lage die
vielfaltige Energie der Pavillon Umwelt — Sonne, Wind, Fotoblitzlich-
ter zu nutzen und entsprechend in Licht zu wandeln. Damit wird die
Fassade des offiziellen Schweizer Pavillons nicht nur zu einem be-
wegten und blinkenden optischen Ereignis sondern zeigt auch auf
unmittelbare Weise wie viel Energie in unserem Umfeld vorhanden
ist die genutzt werden kann.

Die Innenwelt des Pavillons lockt mit einem kurzen Rundgang vor-
bei an der Eindricklichkeit der Schweizer Alpen und der visionéren
Kraft der Schweiz. In der Ausstellungsvertiefung werden anschlies-
send nachhaltige Loésungen der Schweiz zu ausgewéahlten Themen
der Stadt/Land Interaktion gezeigt.

Publikumsmagnet und Liebling wird aber sicher die anschliessende
rund sechs mindtige Fahrt mit der Sesselbahn sein, die den Besu-
cher aus der Schwere der Stadt hinaus in die Leichtigkeit der Natur
mitnimmt und ihn Uber einen griine Wiese mit Blumen fuhrt.

Damit bringt der Pavillon die Grundthemen der Expo 2010 von
Nachhaltigkeit und Lebensqualitéat in einen schliissigen Kreislauf.

Das intellektuell anspruchsvolle Ausstellungskonzept besticht durch
seinen klaren Anspruch, die Hybriditat der Zukunftsstadte zwischen
Technik und Natur darzustellen, um Lebensqualitdt im urbanen
Raum zu schopfen.
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3.2 Erlebnis- und Eventplattform Pavillon
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3.3  Zeitplan

Zeitraum
Dezember 2008 @ Ausschreibung Pavillon Bau
Mai 2009 Baubeginn
Dezember 2009  Abschluss Rohbau
Mérz 2010 | Abschluss Innausbau und Fertigstel-
lung Ausstellung
1. Mai 2010  Eroffnungsfeier EXPO
2. Juli 2010 | Schweizer Nationentag (tbc)
1. August 2010 = Schweizer Nationalfeiertag
14. September 2010 | 60 Jahre diplomatische Beziehungen
Schweiz — China
31. Oktober 2010 = Schlussfeier EXPO

4 Sponsoringpakete

Mit Threm Sponsoring kdnnen Sie Partner des offiziellen Schweizer
Pavillons werden und direkt vom Schweizer Auftritt an der Weltaus-
stellung in Shanghai profitieren.

Unsere Platinum Partner; Holcim, Nestlé, Swatch und Swiss Inter-
national Airlines als Offizielle Airline machen es vor und unterstrei-
chen mit ihrem grossen Engagement zuséatzlich die wirtschaftliche
Bedeutung des Schweizer Pavillons an der Weltausstellung 2010 in
Shanghai.

SWISS PAVILION
e EXPO 2010 SHANGHAI

Noch gibt es eine Vielzahl von Mdglichkeiten sich als Sponsoring-
partner zu engagieren und den Schweizer Pavillon als Reprasenta-
tionsplattform zur Pflege wichtiger Geschéftsbeziehungen und zum
Aufbau neuer Kontakte zu nutzen.

Ob fur ein spezielles Meeting, eine ausserordentliche Konferenz,
ein Geschéftsausflug, VIP-Treatment oder Product Placement — die
nachfolgenden Sponsoringpakete zeigen lhnen die verschiedenen
Moglichkeiten wie Sie gemeinsam mit der offiziellen Schweiz,
Shanghai 2010 zu Ihrem nachhaltigen Erfolg machen.

Platinum partner:

swatche

Offizielle airline:

SWiss
o+
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4.1 Gold Partner

Unsere Goldpartner profitieren insbesondere vom offiziellen Auftritt
und Status des Pavillons und werden in unsere Kommunikations-
tools (Internet, Medienarbeit etc:) entsprechend integriert.

Die Aufstellung der genauen Leistungen finden Sie auf der nachfol-
genden Liste. Bei Fragen beraten wir Sie gerne.

Aus Exklusivitatsgrinden werden maximal sechs Gold Partner zu-
gelassen.

Paketpreis Gold: CHF 400'000. —

4.2 Silver Partner

Unsere Silver Partner Leistungen drehen sich vor allem um exklusi-
ve VIP und Hospitality im Schweizer Pavillon.

Die Aufstellung der genauen Leistungen finden Sie auf der nachfol-
genden Liste. Bei Fragen beraten wir Sie gerne.

Aus Exklusivitatsgrinden werden maximal sechs Silver Partner zu-
gelassen.

Paketpreis Silver: CHF 250'000. —

4.3 Partnerschaft fir Stadte und Kantone

Die Stadte und Kantone Partnerschaft bietet die Moglichkeit sich im
Public Space wéahrend 14 Tagen den Besuchern des offiziellen
Schweizer Pavillons zu prasentieren.

Die Aufstellung der genauen Leistungen finden Sie auf der nachfol-
genden Liste. Bei Fragen beraten wir Sie gerne.

SWISS PAVILION
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Aus der Laufzeit der Ausstellung ergeben sich zehn 14 tagige Part-
nerschaftspléatze.

Paketpreis Stadte und Kantone: CHF 200'000. —

4.4  Premium Supplier

Fokus der Sponsoringleistungen auf Logoprasenz und kommunika-
tive Massnahmen.

Die Aufstellung der genauen Leistungen finden Sie auf der nachfol-
genden Liste. Bei Fragen beraten wir Sie gerne.

Es werden maximal zehn Premium Supplier zugelassen.
Paketpreis Premium Supplier: CHF 100'000.— (maximal % value in kind)

4.5  Supplier

Fokus des Sponsorings liegt auf der Logoprasenz auf Ihren Sach-
leistungen (value in kind) im offiziellen Schweizer Pavillon in
Shanghai.

Die Aufstellung der genauen Leistungen finden Sie auf der nachfol-
genden Liste. Bei Fragen beraten wir Sie gerne.

Es werden maximal zwanzig Supplier zugelassen.
Paketpreis Supplier: CHF 50'000.— (maximal %2 value in kind)

Eidgendssisches Departement fur auswartige Angelegenheiten EDA (Prasenz Schweiz), Bundesgasse 32, CH-3003 Bern 11



H SWISS PAVILION
e EXPO 2010 SHANGHAI

5 Sponsoring Leistungen

Stadte& Premium

Leistungen Silver Kantone Supplier Supplier
Sponsoren-Status Exklusives Recht Sponsor zu sein

und von allen Sponsoring-

Mdoglichkeiten und -Leistungen zu

profitieren sowie die Zusammenarbeit

im Rahmen von Eigenaktivitdten nut-

zen zu kdnnen. X X X X X

China-Faktor Wert fur den Zugang zu einer Spon-
soring-Plattform. Diese sind sehr limi-
tiert, es gibt wenig Mdglichkeiten fir
Schweizer Firmen in China attraktive
Sponsoring-Engagements einzuge-
hen. Zudem ist der Imagetransfer zur
offiziellen Schweiz von grosser Be-
deutung.

Offizialitat Visibilitat gegeniber den chinesi-
schen Behorden X X X X X

Verwendung Logo Schweiz Verwendung zu Kommunikations-,
PR- und Werbezwecken wie z.B.
Briefkopf, Prasentationen, Produkt-
verpackungen etc. X X X X X

Branchenexklusivitat Das Recht, das einzige Unternehmen
seiner Branche innerhalb einer
Sponsoren-Kategorie zu sein. X
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Leistungen
Kommunikation

Zusatzliche kommunikative Leistun-
gen: Sponsorenprasenz im und um
den "Schweizer Pavillon" an der
World Expo 2010

Silver

H SWISS PAVILION

e EXPO 2010 SHANGHAI

Stadte& Premium
Kantone Supplier

Supplier

X

Logoprasenz Logoprasenz in der visuellen Kom-

munikation im und um den "Schwei-

zer Pavillon" (Printmedien und elekt-

ronische Medien) X X X
Logoprasenz auf Sachleistungen  Value in Kind: Logopréasenz auf

Sachleistungen X X
PR und Medienarbeit Einbindung in Medienarbeit X X X
Werbung Flatscreens Werbung auf Flatscreens im Pavillon X X
Werbung Pavillon-Broschure Werbung in der Pavillon-Broschiire 1 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite
Internetauftritt Firmen-Logo auf der Homepage von
www.presence.ch Prasenz Schweiz X X
Internetauftritt Eigene Firmen-Internetseite auf der
www.swissworld.org Homepage www.swissworld.org inkl.

redaktioneller Gestaltung des Inhalts

einer Seite zu PR-Zwecken X X X X X
Baustellenflihrung Baustellenflihrung (insbesondere des
Expo 2010, Shanghai Schweizer Pavillon) an der World

Expo 2010 X X
Einladungskontingente Einladungskontingente an offizielle

Anlasse wahrend der World Expo

2010 X X X
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Stadte& Premium

Leistungen Gold Silver Kantone Supplier Supplier
VIP-Packages VIP-Treatments fir geladene Gaste

(VIP-Packages) im Schweizer Pavil-

lon: Fihrung durch Pavillon, Snacks,

Give-Aways etc. X X X
VIP-/Event-Facilities Gratis Nutzung der VIP-/Event-

Facilities fur eigene Firmen-Events 4 Tage 3 Tage 5 Tage 2 Tage
Event-Planungs- und Unterstutzung bei der Planung und
Logistik-Unterstlitzung Logistik von eigenen Firmen-Events X X X X
VIP-Besuchsprogramme Handling von VIP-
| Easy Access Besuchsprogrammen: Abholen der

geladenen Gaste am Eingang, Fuh-
rung durch den Schweizer Pavillon,
Easy-Access zu anderen Pavillons

etc.
X X X

Catering Vorzugskonditionen beim Catering-

Service X X X
Hotelreservationen Unterstiitzung bei Hotelreservationen

(Kontingente vorhanden) X X X X
Anlasse im Rahmen Sponsorenprasenz an Anlassen im
der World Expo 2010 Rahmen der Expo 2010, Einladung,

Transfer, Event, Hospitality etc. X X
Promotion in VIP-Lounge Prasentationsméglichkeit im VIP-

Trakt des Schweizer Pavillon X X
Préasentationen im Public Space 14 Tage Prasenz X
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Information und Kontakt
Gerne beraten wir Sie in Bezug auf Ihr Sponsoring im Swiss Pavillon Expo Shanghai 2010. Wir freuen uns auf Ihren Anruf.

Manuel Salchli
Chef Internationale Grossveranstaltungen
Mitglied der Geschéftsleitung

Telefon: +41 31 323 04 49
E-Mail: manuel.salchli@eda.admin.ch

Xenia Schlegel
Teamleiterin Marketing und Kommunikation
Internationale Grossveranstaltungen

Telefon: +41 31 322 58 86
E-Mail: xenia.schlegel@eda.admin.ch

Dr. Thomas Wagner
Sponsoringbeauftragter

Telefon: +41 43 344 82 07
E-Mail: thomas.wagner@ officewagner.ch
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